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El estudiante tendra una vision general sobre el papel de los partidos y los procesos
electorales en el sistema politico mexicano actual, mediante el andlisis de contenidos
tedricos, sobre la realidad politica de México asi como el desarrollo de habilidades
instrumentales que permitirdn al estudiante aplicar los conocimientos en un analisis

especifico actual, en donde intervienen medios masivos.

La materia Campafas electorales y medios masivos, es de gran relevancia porque en éste
momento el papel de los partidos en el proceso de cambio politico en México es muy
importante, pero no parecen estar a la altura de los restos. Adicionalmente, la
formacién obtenida por los estudiantes les permitira desarrollar habilidades especificas
qgue el mercado de trabajo aprecia sobre todo en el ambito de los partidos politicos y de
los gobiernos. La necesidad de que los estudiantes adquieran herramientas necesarias
para realizar adecuados diagndsticos de mercadeo para publicitar un partido politico sera
de vasta importancia, ya que la creatividad e ingenio, ademas del conocimiento implicito

podra egresar profesionales competentes.
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paises.

Para el desarrollo de la presente asignatura se recomienda trabajar en forma de seminario-
taller, en donde los estudiantes analizaran de forma previa lecturas recomendadas por el
catedratico. De igual forma se sugiere analizar los marketing que se han realizado en otros

Se sugiere invitar a personas dedicadas al andlisis y critica politica

_ Rotafolios, pintarrones, documentos, periédicos, folletos, etc.

_’ Video, programas de radio, cafién, compuitadora, etc.

UNIDAD I.

Analisis de sistemas de
partidos en un caso

concreto.

- Centralidad de los

partidos politicos-

El estudiante conocera
la importancia que
poseen los partidos,
dentro de una
ideologia que le da
claridad conceptual.
Asi como la guia en su
accion politica.

Diagramas, organizadores
graficos, mapas conceptuales,
historietas, analisis de
conceptos, cuadros
comparativos etc.

Elaborar disefios de mercadeo,

Participacion informada 10%

Elaboracion de diserios,
publicidad 40%

Examenes 20%
Trabajo final 30%

y




- Funcion de los partidos
politicos.

-Organizacion partidiaria.

asi como esquemas
publicitarios y de imagen.
Utilizar elaboracion de videos,
programas de radio, carteles,
etc. Todo aquel medio que
permita desarrollar habilidades

creativas en el estudiante.

UNIDADII
Andlisis Electoral:

- Construccion de
indices de
competitividad,
volatilidad, o

fragilidad electoral.

- Anadlisis
electorales:
descriptivos,
estratégicos,
multivariable.

El estudiante analizara
diversas teorias y elementos
de la ciencia politica como
instrumentos  Utiles  para
organizar el analisis de los
procesos politicos.

Diagramas, organizadores
graficos, mapas conceptuales,
historietas, analisis de
conceptos, cuadros

comparativos etc.

Participacion informada 10%

Elaboracion de disefios,
publicidad 40%
Examenes 20%

Trabajo final  30%

UNIDAD 11l

- Los estudiantes
desarrollaran

Diagramas, organizadores

Participacion informada 10%

-



Marketing Politico:

Encuestas
Electorales y de
Opinidn.

Origenes y
evolucion del MKT
politico

Evolucion del MP
en la
Latinoamérica.
Definicion y
alcance del
Marketing Politico.
Niveles
estratégicos del
MP

estrategias tedricas y
practicas para disefar
un marketing electoral.

gréficos, mapas conceptuales,
historietas, analisis de
conceptos, cuadros

comparativos etc.

Disefiar un marketing de

campana.

Elaboracion de disefios,
publicidad 40%

Examenes 20%
Trabajo final 30%

UNIDAD IV
Analisis politico:

Los estudiantes
adquiriran las bases

Participacion informada 10%




- Analisis de Coyuntura.

-Escenarios Politicos —
-Prospectiva politica.

- Mapeo de Fueras

Politicas.

para realizar analisis
criticos sobre la
politica actual.

Diagramas, organizadores
graficos, mapas conceptuales,
historietas, analisis de
conceptos, cuadros

comparativos etc.

Redaccién de critica politica,

andlisis politico.

Invitacion de un analista

politico.

Elaboracién cuatro
analisis criticos.

Examenes 20%
Trabajo final 30%

articulos de
40%

Grado minimo de Licenciatura.
Formacion en Derecho/ Ciencia Politica.
Experiencia y conocimiento en campafnas electorales, experiencia en publicidad y marketing.
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Ligas cibernéticas:
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